Bu Checklist Loves Data | Benjamin Mangold tarafindan hazirlanan Ekim 2024 tarihli son gtincellemeleri iceren checklist

baz alinarak, Talha Caydere tarafindan Turkcelestirilerek gelistirilmis ve uyarlanmig bir dékimandir. Kontrol listesi i¢in
gerekli yonlendirmeleri yapmak i¢in ekran gdruntulerine ve yardim makalelerine yer verilmistir. Umarim sizin i¢in yararli
olur.

Planlama Siireci: (ILK KURULUM)

Websitenin amaci tanimlandi.
Ulasiimak istenen amaclar ve web site hedefleri belirlendi.

Web Sitesinin ve igletmenin hedeflerini yansitan dénigtimler belirlendi. (Ornegdin benim sitem olan
talhacaydere.com'da blog yayinladigim icin oturum siresi ve kaydirma derinligi hedeflerin basinda
yer almaktadir)

Raporlama asamasinda 6nemli olan metrikler belirlendi.

Google Analytics 6zellikleri ve yapilandirma segenekleri web sitenin ihtiyacina yonelik secildi (6rnegin
e-ticaret donusumleri, 6zel boyutlar vb)

Google Analytics'in site ve isletme hedeflerini dodru sekilde dlgebilmesi icin kisa bir 6lgtimleme plani
yapildi (Etkinlikler dogru akiyor mu, onemli etkinlikler dogru akiyor mu gibi)

Plani Uygulama Siireci: (iLK KURULUM)

Web sitede dlgimlemeye baslayan bir Google Analytics mulki yoksa yeni mulk olusturuldu.
Google Analytics hesabi sadece kurmak istedigimiz web sitelerini izliyor.

Google Analytics izleme kodu (G-XXXXX seklinde olan 6lgim kimligi) Google Tag Manager
araciligiyla siteye kuruldu.

Tag Manager kullaniimiyorsa, izleme kodunun tiim web sayfalarina eklendigi kontrol edildi.
Tag Manager kullaniliyorsa da, 6lgim kimligi Google Analytics'le uyusuyor.

Tdm kurulum Google Tag Asisstant ve Google Analytics Debugview araciligiyla kontrol edildi.

Kurulum ve Yapilandirma Siireci:

Muilke erisimi olan kullanicilar periyodik olarak kontrol edildi.
Raporlama saat dilimi dogru.

Raporlama para birimi dogru.

Veri akisina dahili trafik (internal traffic) filtresi eklendi. (Link)
Mulk icin veri saklama suresi belirlendi. (2 ay, 14 ay gibi) (Link)

Geligtirilmis OIgUm (Enhanced Measurement) istenen eylemleri, (6rnegin kaydirma, giden tiklamalar
gibi) izliyor ve istenmeyenler ise devre disi birakildi. (Link)

Eylemler Google Tag Manager gibi araglar Gzerinden manuel olarak takip edilecekse yada
ediliyorsa Gelistirilmis Olciim alaninda devre disi birakildi.


https://www.lovesdata.com/
https://www.linkedin.com/in/benmangold/
www.talhacaydere.com
https://ibb.co/q9S9k6s
https://ibb.co/cTGmtwM
https://ibb.co/2yMFGJf

Form izleme gelistirilmis olglimlerde agildiysa, eylemlerin dogru sekilde izlendiginden emin olmak
icin form_start ve form_submit gibi etkinlikler DebugView kullanilarak test edildi.

Site arama Gelistirilmig Olgiimlerde aktif edildi.

iliskilendirme modeli veriye dayali olarak belirlendi (son tiklama gibi bir model kullanmak igin &zel bir
neden yoksa) (Link)

istenmeyen referral yénlendirme listesi her veri akisi igin kontrol edildi. (Link)

Kisisel bilgiler e-mail, telefon numarasi gibi raporlarda yer almiyor (CRM datasli ya da izin verilenler
harig)

Veri akisi iginde yer alan Verileri Cikart (Data Redaction) ayarlari kontrol edildi. (Link)
Hedef kitle listeleri olusturuldu (Raporlama ve Remarketing igin.) (Link)
Google Sinyalleri bagl olan tiim Google Ads hesaplarinda kullanilabilmesi igin etkinlestirildi

Eger alanlararasi 6lglime ihtiyag varsa, kullanicilar birden fazla alan arasinda gecis yapiyorsa,
alanlararasi 6lglim etkinlestirildi. (Link)

Web sitesi ve isletme igin en uygun olan kullanici segmentleri icin 6zel hedef kitleler olusturuldu.
intiyag varsa, varsayilan kanal gruplari yeniden diizenlenmistir
intiyag varsa 6zel boyutlar ve metrikler belirlenmistir.

Onceden yapilandiriimis raporlar varsa her birinin rapor yapisi (metirkler, boyutlar, filtreler vs) kontrol
edildi.

Teknik Kontrol:

Avrupa'da yasayan kullanicilardan alinan veriler varsa (Avrupa'da reklam verilecekse 6rnegin) ve bu
veriler Google Ads'te kullanilacaksa Consent Mode igin gerekli onaylar verildi.

izleme kodu sayfalara farkli sekillerde birden fazla kez eklenmedi yada yanlislikla eklenip eklenmedigi
kontrol edildi.

Eger kullanicilar birden fazla cihazda izlenmek isteniyorsa User ID, kullanici kimligi uygulamasi
yapildi. (Link)

Uygunsa, kullanicilar tarafindan saglanan veriler Gelistirilmis Donlisiimler'e aktariliyor. (Link)
i(;erik gruplari ayarlandi (Link)
404 hata sayfalari takip ediliyor. (Link)

Uygunsa diger test araglari Google Analytics ile entegre edilmistir. (Link)

Kampanya Takibi Kontrol Listesi:

Google Ads ile Google Analytics baglandi.
Kullanilan tiim Google Ads hesaplari (birden fazla varsa) Google Analytics'e baglandi.
Google Analytics'teki Google Ads hesaplarinda yer alan kullanicilar igin izinler gozden gegirildi.

Google Analytics'e disaridan, Uguincu taraf maliyet verileri yukleniyorsa Kampanya Kimligi
parametresinin kesinlikle yer aldigi kontrol edildi.


https://ibb.co/VHg7SRq
https://support.google.com/analytics/answer/10327750?hl=tr
https://ibb.co/KGdT17D
https://support.google.com/analytics/answer/9267572?hl=tr
https://ibb.co/LR5Tgpf
https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/ga4/user-id
https://support.google.com/google-ads/answer/13258081?hl=tr
https://support.google.com/analytics/answer/11523339?hl=tr#zippy=
https://www.analyticsmania.com/post/track-404-errors-with-google-analytics-google-tag-manager/
https://support.google.com/analytics/answer/12979533?hl=tr&visit_id=638634020449849303-3414796000&rd=1

E-Ticaret Kontrol:

E-Ticaret 6lgumu aktif hale getirilmistir.

Yasam Dongisii altinda yer alan Satin Alma Yolculugu raporu igin gerekli olan tiim e-ticaret ekinlikleri
toplaniyor: bunlar - view_product, add_to_cart, begin_checkout, purchase (Link)

Yasam Déngiisii altinda yer alan Odeme Yoclulugu raporu icin gerekli olan tiim e-ticaret etkinlikleri
toplaniyor: bunlar - begin_checkout, add_shipping_info, add_payment_info ve purchase (Link)

E-Ticaret verileri, donlisim dederleri vb gibi site ile uyumlu ve dogru.

Ol¢iim Kontrolii:

Eger uygunsa, onerilen ve 6zel etkinler Google Analytics'e gonderiliyor. (Link)
Eger uygunsa etkinlikler ek parametreleri de gonderiyor. (Link)
Raporlarinizda kullanmak istediginiz parametreler 6zel boyut veya 6zel metrik olarak kaydedildi.

Etkinlikler veya ek parametreler icin anlamli ve raporlarda anlasilabilecek isimlendirmeler kullaniliyor.

Onemli Etkinlikler Kontrolii:

Onemli etkinlikler doniisiim olarak takip ediliyor. (Link1) (Link2)

Onemli etkinlikler, sayma metodu Etkinlik basina bir defa seklinde ayarlandi, eger Universal Analytics
hedeflerini yansitmiyorsa yada dnemli bir nedeni yoksa. (Link)

Her 6nemli etkinlik igin bir deger atanmistir. Dinamik ya da varsayilan bir deger belirlenmistir. (Link)
Onemli etkinlik verileri dogru ve site verileriyle uyumludur.

Blylik ya da kicuk tim donusumler ya da degerli eylemler, site ve isletme hedefleri baglaminda
onemli etkinlik olarak isaretlenmistir.

Entegrasyon Kontrolii:
Google Search Console, Google Merchant Center, Google Ads gibi tiim urlinlerin entegrasyonu
gerceklestirilmistir.

Eder Google Search Console baglandiysa, standart raporlar 'Sorgular' ve 'Google Organik Arama
Trafigi' raporlarini icerecek sekilde 'Kiitliphane' kullanilarak 6zellestirilmistir. (Link)

Eger yapildiysa, olusturulan kitle segmentleri Google Ads'e aktariliyor.

Eger uygunsa, olusturulan énemli etkinlikler Google Ads'e, Google Analytics etkinligi olarak, igeri
aktarihyor.

Analiz Kontrolii:

Sadece metriklerin raporlanmasi degil, analiz edilerek yorumlamasi da yapildi.

Web sitesi icin en degerli eylemlerin yer aldigi ve yorumlandigi 6zel bir rapor olusturuldu.


https://hizliresim.com/6gvx52m
https://hizliresim.com/rk8y08p
https://support.google.com/analytics/answer/9267735?hl=tr&ref_topic=13367566&sjid=10847943653275794708-EU
https://support.google.com/analytics/answer/12229021?hl=tr&ref_topic=13367566&sjid=10847943653275794708-EU
https://hizliresim.com/i0av9eb
https://support.google.com/analytics/answer/9267568?hl=tr
https://hizliresim.com/qr9p3wb
https://hizliresim.com/ragc752
https://support.google.com/analytics/answer/13682863?hl=tr

Tekrarlayan stregler igin, otomasyona baglanmis raporlamalar kullanildi (Google Analytics iginde ya
da Looker Studio Uzerinde vb.)

Surekli olarak testler yapiliyor ve sonuglar analiz ediliyor.

Testlere ve sonuglara bagl olarak gelistirme onerileri hazirlandi: rnegin landing page, web sitesi
icerikleri, pazarlama kampanyalari igin.
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